Tanter och gubbar — om bilder av aldre i
populdra medier

Foreldsning av fil dr Karin Lovgren i Aldrecentrums serie ”Sambhillet och de
dldre” iregiav Aldrecentrum, ABF Stockholm, Studieférbundet Vuxenskolan,
PRO, SPF, SPRF i ABF-huset 12/12 2011.

Etnologen Karin Lovgren berattade forst om sin egen forskningsbakgrund och om sin avhandling
”Se lika ung ut som du kdnner dig” som handlar om bilden av kvinnor i tidskrifter som vénder sig
till medelalders och aldre kvinnor som exempelvis M, Tara, Love m fl. Hon hade intervjuat bade
lasare, annonsorer, redaktorer osv och en av slutsatserna fran undersokningen var att Sverige ar
starkt aldersfixerat och att samtidigt forhallandet till dlder och alderdom 4r ambivalent: A ena
sidan, skams inte for din alder, & den andra, sa har haller du dig ung!

Vid dagens foreldsning visade hon en rad film- och reklamavsnitt som pa olika satt bekraftade
detta. Ett uttryck som aterkom var “alderism”, alltsa motsvarigheten till sexism, rasism osv vad
géller fordomar mot och diskriminering av &dldre. En kortfilm visade tva dldre man pa en bank
och en ung flicka som gér forbi och plotsligt haftigt kysser den ena gubben for att fa tag pa hans
Nicorett som han har i munnen — reklam for antiroktuggummi, alltsa, men sa hiar hade man aldrig
kunnat skildra saken om rollerna hade varit ombytta — da hade det setts som 6vergrepp —om den
forbipasserande varit svart osv. Men med gamla gubbar far man skdmta ganska obehindrat.

Lovgren refererade sedan en undersokning som gjorts av en Malmoforskare och som visar att
aldre personer &r starkt underrepresenterade i medierna i férhallande till sitt antal medan med-
elalders personer ar starkt 6verrepresenterade. Barn och kvinnor ar ocksa underrepresenterade.
Den vita, medeldlders mannen dr norm. Nar man ska skildra dldre ménniskor anvander man sig
garna av experter som talar om hur det ar, perspektivet vaxlar annars mellan misery-dignity, dvs
antingen ar det miséar eller ocksa ska man fyllas av beundran 6ver vad gamla orkar med, t ex inom
veteranidrotten.

I programmet "Pensionarsjavlar” driver man med dessa fordomar och visar t ex hur en éldre kvin-
na sitter pa en laktare och beréttar i mobilen om att hon &r radd att hon fatt ”16ss i palsen” efter
nattens utsvavningar, hon vet bara inte av vem — allt medan ett ungt par bredvid hapet lyssnar pa
hennes varningsrop till andra dldre att se upp.

Karin Lovgren gick sedan over till bilden av "tanten”, den asexuella, trygga, enkla méanniskan som
vacker bade nostalgi och tillgivenhet men som kvinnorna sjélva skyr: man vill inte bli en gammal
tant. Men hon kunde ocksa visa hur tantidealet osynligt sprids i reklamen som nér en dldre dam
gar over en korsning och slér till en lyxbil pa kylaren med sin shoppingbag sa att krockkudden
16ses ut. Detta dr en reklam for Ikea utan att nagra mobler syns, endast varumarket, och tanken ar
att man ska komma att prata om varuhuset och ga dit och handla, utan att tdnka pa att denna film
har framkallat associationerna. Detta kallas inom reklamen for ”virusreklam”, dvs smittsamma
associationer.

Men synen pa “tanten” haller ocksa pa att féorandras, sade Karin Lovgren, Gudrun Sjodén spinner
medvetet pa ett nytt "tantkoncept” med nya farger och modeller, och kulturtanten haller pa att
uppvarderas som den storkonsument av alla sorters kultur hon ar.

Jamfort med mén dr dock éldre kvinnor mera utsatta for glomska, osynliggérande och ointresse
och kanske dven motvilja — kvinnors rynkor &r aldrig attraktiva medan de hos mén kan tyda pa
erfarenhet och visdom. Dessutom kommer mannens alderstecken "utifran” fran féroreningar osv
medan kvinnornas kommer inifran det egna aldrandet, menade Karin Lovgren. Som exempel pa
aldersdiskriminering av kvinnor nimnde hon den 6vre aldersgransen for mammografi som ar 74
ar.



Hon visade dven hur alderstrappan férdndrats jamfort med forr da kulmen naddes vid so ar, mot
en forkortad barndom, en forldngd ungdomstid mellan 20 och 30 och en utstrickt medelélder
foljd av en ny "frihetstid” mellan 65 och 8o med resor, kultur osv.

Men trots att alderscykeln har fordndrats starkt pa senare ar har inte medier och reklam, och
framfor allt inte arbetsmarknaden, hidngt med, utan 6verallt rader fortfarande en ungdomsfixe-
ring som gor att framfor allt kvinnor drabbas av vad Karin Lovgren kallade ”symbolisk utrotning”,
dvs kvinnor syns inte i medier, pa film eller litteratur, de skildras inte och den erfarenhet och
klokskap som manga besitter efter ett 1angt liv virderas inte efter fortjénst, trots den betydelse
som sadant har t ex inom varden.

Karin Lovgren avslutade med att understryka att Sverige &r ett ovanligt aldersfixerat land, vart
stdndiga upprepande av vara fodelsenummer bidrar till detta men ocksa en ungdomskult dar res-
pekt och vordnad for dldre manniskor knappast langre ingar i det allmdnna medvetandet, nagot
som invandrare i Sverige brukar notera.
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